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La nueva marca
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: apasionados del mundo del motor.y
también entre los profesmnales del sector
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| Bajo la direccién de
- Pere Prat, reconocido -

periodista del sector de la

. automocion yJurado del

Coche del Afio en EUropa

Moveo pretende adaptarse
-~ ala creciente demanda de

informacion de nuestra

.,Li:“ audiencia sobre
. movilidad,
- +innovacion &
. sostenibilidad.
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https://drive.google.com/file/d/1KnscYXq4rUJF7j3ef4aJHhOG8SqUQSHV/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1KnscYXq4rUJF7j3ef4aJHhOG8SqUQSHV/view?usp=sharing
https://www.lavanguardia.com/motor
https://www.lavanguardia.com/motor

moveo
Maxima Audiencia para impactar el

target mas deseado del Motor

Una apuesta firme por ser

5,0% 15,4% 33,9% 15,0% 30,5%
el lider de la prensa y A
especializada del motor en 75% 25% - -

Espafia, ademas de crear
un entorno relevante y
afin a las estrategias de E18-24 m25-34 35-44 45-54 m55-64

comunicacion de nuestros

partners, tanto en Digital (Visitantes tnicos) Un Perfil con la Maxima
campafas de Branding -
como de Performance ; 2.169.000 VU Capacidad de Compra

permitiendo capitalizar una

audl.enaa de mas d.e AB* 57%
2 millones de apasionados Print (Lectores)

por este sector, tanto en su

versién digital como en 489.000 Lectores ABc* 81%

print.

Fuente: EGM, 1AM 2020 La Vanguardia Domingos. comScore
Octubre 2020 (perfil). *Indice socioeconémico



Cuenta con los
mejores consejos,
la ultima actualidad
y tendencias del
sector, ademas de
rankings y
videopruebas,
siempre con un

tono riguroso,
cercano y didactico

Actualidad

51% Paginas Vistas (PV)

Rankings

Innovacion

15% PV
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Nuestras
Soluciones
a Medida
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Patrocinio

Contenido

> Posibilidad de
patrocinar ‘Moveo’ en
formato Take Over.

> Posibilidad de
patrocinar una seccion
(Take Over) o crear una
seccion ad hoc.

> Patrocinio de
contenido editorial
(Take Over)

> Branded content
articulo standard
ON+OFF

> Branded content con
video

> Branded content en
AMP stories (standard o
premium)

> Branded content en
Instagram (con stories
y/o en el feed)

Display

> Brand day take over

> Brand week take over

Campaia en ROS

Native content
Video preroll

Video IRR
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k NUEVO CUPRA - NUEVO CUPRA FORMENTOR i NUEVO CUPRA .
! FORMENTOR F LAUNCH EDITION ! FORMENTOR

I LAUNCH b - SE EL PRIMERC I LAUNCH

. EDITION / - EN CC LC . EDITION

Patrocinio exclusivo
mediante todos los
formatos display.

Tanto en la Homepage
y Home de Secciones
de Moveo, como en
toda la profundidad de
las noticias,
permitiendo tener el
100% de SOV

Asi era el coche eléctrico de la
empresa de aspiradoras Dyson
que queria competir con Tesla

El hombre més rico del Reino Unido desiste en su intento de hacer
sombra al imperio de Elon Musk

MacBook
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Pieza de branded content que incluye:
pieza redaccional y/o video facilitado
por el cliente y/o produccion de video

ad-hoc
Cream.os contepldos Visibilidad: un dia en la home principal
prescriptores vinculados a tu de LV.com y siete dias en la home del
marca que se integran de canal Moveo. 5
que despiertan el deseo de
A - L ntes de opinion, las compariias automovilis en apostando fuerte
consumir alineandose con las
expectativas de nuestra Viralizacion en redes sociales (FB, TW, VAN GIMENEZ GHUECA
ienci |G stories '
a Ud lencia. ) :Diésel o hibrido? La eterna decisidn a la hora de comprarse un
coche parece estar mas condicionada que nunca. Las

) restricciones de trafico por la alta contaminacion, en ciudades

De esta forma Consegu”’emos como Madrid y Barcelona, estén poniendo la balanza a favor de
P N . estos iltimos.
dar Ia maxima dIfUSIon y KPI’S 15-000 péginas Vistas La opinién vorable parece perpetuarse en determinados
visib"idad al Contenido en sectores. 1RAC 5 indica que solo un 44 % de
i ? interesados en comprarse un diésel,
unos entornos muy visuales e Seguimiento de campafia mediante frente 2 un 66 % que optariz por un vehiculo hibrido o un 50 % que
. . . . . L. . apostaria por un eléctrico puro.
interactivos. informe con las principales métricas en
el site y redes sociales. Uno de los objetivos de las compaiiias

automovilisticas es que los nuevos motores
diésel sean respetuosos con el medio ambiente



https://www.lavanguardia.com/motor/20200122/472913855495/futuro-motores-diesel-land-rover-brl.html
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‘Cuentanos!

Seguro que podemos ayudarte

Barcelona
Diagonal, 477 - 08036 Barcelona
Tel. 93 344 30 00 - Fax: 93 344 3188

Madrid
Maria de Molina, 54 42 28006 Madrid
Tel. 91 515 91 00 - Fax: 91 515 91 09




